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Modellprojekt an Hauptschulen ZUur Schuldenvnrheugung
~ [kre Anfrage in der 5|tzung des Haupt- und Finanzausschusses.am 11.03.2009 -

Sehr geehrier Herr Weainrich,

stellt:

tm Riefn-Kreis Neuss ist eip Modeﬂpro_fekt an Hauptschilen zur Schmdenwrbeugung ge-

startet worden. Unisr dem Malin Knefe, Krisen, Kompetenzen® soll Schilerinnen und Schi- -

fern an Hauptschulen der-verantwortliche Umgang mit Geld beigebracht werden. Mahr als
12 Prozent dar fiher 18-j5hrigen in Neidss habert 50 vigle Schufden, dass sig ihre igufenden
Kosten nichf mehr bezahien kinnen, Emtwickeft haben das Projekt der Sozialdienst Katholr-
scher Manrer, das Digkonische Werk Neuss und der Infemationale Bund Dormagen.

' Frage an die Vewa!mng

Sieht die Staai Hiden i No"we';—mgke.rf et d;e Meaglichkest, dieses F'm_lreﬁ* tes Rﬁerm
Kreises Meuss auch in Hilden zu starteri?

Gams beantwmﬂe ich dirse mer'ége..

Der zwischen der Stadt Hitden und dem. SKFM Hilden bestehende Kontrakt zur Schuldnerberatung

heinhaltet bereits eine Praventionsarbeit, die sich auf einzeine Informationsveranstaliungen hezieht.

. Zuriickgehend auf aine Anfrage der Fraktion Bundnis $0/Die Grunen vom 12.08,2008 ist der SKFM

im letzten Jahr gebeten worden, gin gezigtes Prévertionsprojekt zu entwickeln, das sich an alis
Sehulen richtet. Diese Konzeption ist auch den Nachbarstadien vargesiglit wordan, um moglicher-
weise im Rabman einer interkommunalen undisder trigerlibergraifenden Zusammenarbeit eventuei-
le Synergieeffekte zu nutzen. Dazu fiegen noch nicht alle Antworten der Stadte vor. s ist beabsich-
tigt, di= Ergebnisss im Rahmen einer Sitzungsvorlage in der Sitzung des Alsschusses fiir Schuls,
Spn't und Soziales am 10.068 2008 vorzusfelien. .

Aufgrund lhrer Anfrage habe ich den SKFM Hilden gebeten, das von thnen envahnte PrD]Ekf mit
dem Hildener" Konzept zu vergleichen und auszuwerten. Auch disses Ergabnis werde ich im Rah-
men einer Sizungavoriage for die oben genannte Sitzung des Ausschusses fir Schule, Sport 1nd
Soziales aufberaiten. g

Mit freundlichen Grifken

éﬁ:&f&f_/

Schaib

in der Sitzung das Haupi- und Flnanzaussﬂhusses am 11, 03.2009 haben Sie folgende Anfrage ge-
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lhre Anfrage zur Gestaltung des Praventmnsangeb{:-tes
SKFM Hilden e.V., Schuldnerberatuneg

Sehr geehrter Herr Gatzke,
in Beantwortung.lhrer Anfrage der Bﬁrgerak’tior: teile ich folgendes mit:

Das Projekt des SI{M Mewuss e . siehbt genau wie unsere Frajekiplanung als ersten Schiitt eine
Kontaktaufnahme mit den beteiligten Schulen vor. in dieser Kontakt- und Bedarfsermitlungsphase
wird zwischen dar Praventionsfachkraft ond den beteiligten Schulen passgenau ermittelt, mit wei-
then zur Verfilgung stehenden Praventionsinstrumenten im Einzelfall gearbeifet wird. Es kann
sowahl der Finanzfliwerschein fir 16- bis 18-jahrige, der kleine Finanzfihrerschein fiir 13- big 15-
Jahrige oder aber der Finanzihrerschein Stichwort ,Online-Shopping” fur 16- bis 25-jahrige sein.
Die Kellegen des SKM Neuss 8.V, greifen ihrerseits auf 8 ausgewshite Module zur Themenuer—
mittiung von Finanzkompetenz zuriick,

Es gibt im Bereich der didaktischen und methedischen Instrumente in der Schuldenpravention
eine breite Palette, aus der die Fachkraft nach Kontakt mit den Schulen dann jewsils auswahler
wird. Dariiber hinaus wird die Fachkraft Kontakte 21 den umliegenden Schuidnerberatungsstellen
autnehmen, die beraits Praventionsangebote stallen, um dott auf Erfahrung zuriick zu greifen. Ok
und in welcher Form die n Neuss aufprobierten Instrumente sich bewahrt haben und hier dann
Anwendung finden, wird ‘nach Installation des Praventionsarigebotes zu erfragen sein.

ich hoffe, Iknen hiermit weiter geholfen zu haben und verblsibe

mjt freundlichen Griilan
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Praventions- und Aufklarungsprojekte zur Vermeidung von
Uberschuldung junger Menschen in Hilden

1. Hintergrund:

Kinder, Jugerdiiche, Heranwachsende und junge Erwachsene werden in einer mobilen, technoic-
gisierten und medialisierten Gesellschait mit einer nahezu unbegrenzien Angebotsflille konfron-
tiert. Ein sich neuen Trends stindig anpassender Markt weckt immer neue Bedirfnisse und alles
scheint zundchst zu jeder Zeit fir Jeden verfligbar zu sein.

Konsum und Lifestyie (Mode, Musik, Freizeitaldivitiien) haben die Identitai stiftende Funktion van
Tradition im Lebenslauf nahezu verdréngt, vielfach Konsum abhangige Selbstinszenierung wird zu
einer zentralen Herausforderung des Kindes- und Jugendaliers.

Kinder zdhlen zu den wichtigsten Zielgruppen der Marketingsirategen. Angesichts der Tatsache,
dass 2001 runcd 11 Mitlionen Madchen und Jungen im Alter von 6 bis 19 Jahren elwa 1583 Mrd €
(31,15 Mrd DM} zur Verflgung hatten, ist nachvoilziehbar, dass die Konsumgliter- und
Dienstleistungsanbicter ein entsprechendes Insirumentarivm an Marketingaklivitdten einsetzen,
Jum diese Konsumentengruppe fiir sich zu gewinnen. Hinzu kommt eine =znehmende
Virtualisiensng der privatens Finanzwirischaft durch beispielsweise E-Commerce, Onfine-Banking,
Teleshopping, Kreditkarten und Handys. Eltern sind mit den steigenden Konsumwiinschen ihrer
Kinder oft iberfordert und kénmen dem fast nichis entgegensetzen. Die lockenden Angebote der
zunehmend aggressiver werbendsn Kreditinstitute machen Konsumwinsche junger Menschen
auch bei zu engem Budget kurzfristig realisierbar. Der expandierende Finanzdienstieistungs- und
Telekommunikationsmarkt bietet eine immer gréftere Produkipalette, auch speziell fur Jugendliche,
mit kaum noch Oberschaubaren Verfragsbedingungen an. Viele junge Menschen sird sich nicht
dartiber im Klaren, auf was sie sich bei Vertragsabschluss einlassen.

Kinder, Jugendiiche, Heranwachsende und junge Erwachsene missen besser auf die taglichen
Anforderungen im Umgang mit Geld vorbereitet werden. Ziel dieser Bemithungen st finanzieile
Allgemeinbildung.

Darunter verstehen wir;

+ Bildung Tber Finanzdiensticistungen und Eréuterung Gber wirtschattliche
Zusammenhange schleshthin

» Bildung fiir die eigene Lebensweit und Problemsituation. Beféhigung zum kritischen
Umgang mit Finanzdienstieistung

Finanzielle Allgemeainbildung ist inscferm auch ein wichtiger Baustein zur Armutsprivention.
Pravention soll aber nicht nur Wissen, sondem auch Werte und Handlungscrientierungen
vermitteln. '

Die Anerkennung und Bekebtheit ven Jugendlichen innerhalb von gleichaltrigen Gruppen hangt
sehr von der Verigung Gber Geld ab. Schuldenpréivention verstanden als Erziehung zum Umgang
mit Geld und Konsum bistet Jugendichen die Moglichkeif, eigene Ansitze zu entwickein die
Haitung zum Umgang mit Geld zu reflekdieren, gewonnene Erkenntnisse in der Gruppe
auszutauschen und neue Erfzhrungen zuzulassen. Die Vermitiiung von Wissen in der Schule wird
eingebettet in die Auseinandersetzung mit der eigenen Lebensplanung, mit Winschen, Zieien und
i ehensstilvorstellungen der Jugendtlichen. Wichtig ist, Jugendliche und junge Erwachsens in lhrer
Peergroup 2 ereichen. -2-
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Praventionsangehote kénnen dazu beitragen, rechizeitiy Uberschuldungssituationen zu verhin-
dern, die u. a. durch Unerfahrenheit in Geldgeschaften, in der Haushaltsplanung oder auch durch
unbewusste bzw. unbedachte Konsumentscheidungen, Setbstuberschatzung sowie Manipulation
durch Medien begiinstigt werden.

Um junge Menschen Oberhaupt mit diesem Thema zu emreichen, soilten Préventionsangebote dort
vorgehaiten werden, wo sie bereits eingebunden sind - in Schulen, in Bildungseinrichtungen, aber
auch in ¢en Sczialrdumen, in denen sich Jugendtiche in Ihrer Freizeit bewegen. Jugandliche und
junge Erwachsene sind sher zu erreichen, wenn ste sich in ihrer konkreten Lebenssituation und mit
ihren Werten wahrgenommen und akzeptiert fohlen. Selbstbild und Seibstwert sind wichtige
Themen, an die anzuknipfen ist. Priventionsangebote sollen langerfristip ausgelegt sein.
Punktuelle Bildungsveranstaliungen errsichen die Zielgruppen lediglich am Rande, bewirken aber
keine nachhaltige Verhaltensanderung.

2. Projekizisie:

« Aufbau und Umsetzung von Priiventionsangeboten in Schulen in Zusammenarbeit mit den
Lehrem

Zur Vermeidung von (emeuter) Uberschuldung richtet die Schuldnerberatung Angebote an
Schuten zum Aufbau, zur Implementierung und standigen Welterentwicklung, um der
Uberschuldung  von  jungsn  Menschen  frithzeitig vorzubeugen. Schulische
Schuldenpravention greift methodisch die Gefahren und Chancen der personlichen
Lebensplanung im Hinblick auf Geld auf. Unser Projekt sieht ein flachendeckendes
Angebot im Stadigebiet vor, zugeschnitten feweils nach Schultyp, ARersstufen und
Personenkreisen. Ziel von Pravention ist es, durch nciwendige Informationen, durch
erfollbare Handlungsperspektiven und durch Lemerfahrung zu eirer Reflektion des eigenen
Verhaltens und ggf. zu einer Verhaliensanderung zu gelangen. Durch gine Vermittiung von
Wissen und Kenntnissen im Bereich finanzieller Allgemsinbildung (Bedeutung von
Vertrigen, Umgang mit dem Girokento, Kredificarten, Finanzierung won groleren
Anschaffungen etc.) solf die individuels Finanzkompetenz erworben bzw. erweitert werden.
Dabei steht die Farderung einer verantwortiichen und sslbststdndigen Finanzplanung in
den Berefchen Taschengeidplanung/MHaushaitsplanung, Verschuldungsrisiken, Umgang mit
Konsum und Werbung im Mittalpunkt, um {Uberschuidung vermeiden zu kénnen. Hierzu gibt
&5 bareits ein groBes Instrumentarium (der FinanzfGhrerschein, Schuldnerhifa Kain, der
Schuldenkoffer stc), sowie verschiedene methodische Ansdtze, auf de zurdckgegriffen
werden kann.

+ In einem weiteren Handiungsschritt werden Praventionsangebote in Zusammenarbet mit
weiferen Einrnchtungen in der Stadt, den Jugenfreizeiteinrichiungen, Familienzentren,
Vereinen und unterschiedlichen Gruppen in den Staditeilen gesteli. Ziel ist es, Kongum
und Verschuldung tn den unterschiedlichen Gruppen zu thematisieren.

+» Vemetzung der préventiven Arbeit mit relevanien Kooperationspartnem (Sporvereine,
Birgervereine etc.)




3. Projektumsetzung:

3.1 Vorbereltungs- und Planungsphase:

In einer ersten Phase (beginnend im Friihjahr 2010) wird der Kontakt zu alten Hildener
Schulen in aufgebaut. Diese beinhaltet die Sensibilisierung und Motivation der Schuien zur
Mitarbeit. Gleichzeifig werden die Bedarfe ermittelt, Praventionskonzepte erarbeitet und die
Planung far die Durchfihrung begonnen. Es werden fur die teilnebhmernden Schulen in
Zusammenarbeit mit den Lehrern individuelle, auf die Schilen und Schiler zugeschnittene
inhalte erarbeitet. Hierbai kann auf die bereits beschriebenen Instrumente und Methoden
zurickgegriffen werden. Migliche Erfolgskriterien werden nach der Bedarfsermittlung
fastgelegt.

Paraliel dazu werden die Jugendfreizetteinnchtungen und die Famikenzentren kontaktierd,
um auch dort passgenaue Angebote mit den Einrichtungen zu: erarbeiten.

3.2 Umsetzungsphase:

Die Umsetzungsphase beginni mit dem Schuljahr 201072011 Ende August 2010. In
individuell abgestimmien Unterrichiseinheiten {max. zehm) a 920 Minuten undfoder
Projekttagen werden die erarbeiteion Lehrinhalfe in den teinshmenden Schulkiassen
vermittelt.

Die Umsetzung von Angeboten in den Jugendfreizeiteinrichtunen und deh Familienzentren
erfolgt ebenfalls parallel. Um ein méglichst effizienies Arbeiten zu emmiglichen, ist eine
stindige Fortschreibung, z. B. wegen nicht kalkaslierter Ereignisse undioder Storungen,
anhand der in der Vorbereitungsphase festgelegien Erfolgskrtenen, gesichert.

Eine Vemetzung der priventiven Arbeit mit relevanten Kooperationsparinem zum Thema
Vermeidung von Uberschuldung soll zur Sensibilisierung beitragen und den Kreis von
potentiell Betroffenen verringern hetfan.

3.3 Auswertungsphase:

Nach Ende des Schuljahres 2010/2011 erfolgt ein erster Zwischenbericht {Juli 2011).

Mach Ablauf des Schuljahres 2011/2012 erfolgt ain Abschiu@bericht {Juni 2012). in diesem
wird der Zielerreichungsgrad anhand der zuvor festgelegten Erfolgskriterian insgesamt
ausgewertet.

4. Kosten/Finanzierunt:

Fiir die Umsetzung der Ziele und die PDurchfihrung der Malinahme wird eine in der
Schuidnerberatung bzw. in der Praventionsarbeit eriahrene Fachkraft fir 13 h
Stunden/wochenthich bendtigr.

Die jahrlichen Kesten sind mit 19.400,- € kalkuliert. Darin enthalten sind Personalkosten in
Hohe von 18.870,- € sowie eine 15 % Pauschale zwr Abdeckung von Gemein- und
Sachkosten,

Die Praventionsarbeit wird idealerweise (bei Freigabe der Mittel) zwischen April 2010 und
30. Juni 2012 Ober 2wei Schuijahre durchgefiihed.




§. Zusammenfagaung:
5.1 Vorbereitungs- und Planungsphase;

« Ab Apri! 2010: Kontaktaufnahme zu allen Hildener Schulen
Eniwicklung individue!ler Lehrinhalte
Erstelling von Erfolgskriterien

« 01.07.2010: Erster Zwischenbericht (iber die Bedarfe an den einzetnen Schulen und der
Resonanz auf dis geplante Umsetzungsphase

5.2 Umsatzungsphase:

e 28.08.2010: Vermittlung der Lehrinhaite in individuell abgestimmten Unterrichtseinheiten
{iber die¢ Dauer eines Schuljahres

e 31012011 =zweiter Zwischenberichi Ober den Zielemsichungsgrad anhand der zugrunde
gelegten Erfolgskriterien und ggf. Fortschreibung/Anpassung der Lehrinhaite
und tiber die Kontaktaufnahme zu den auBerschulischen Jugendfreizeit-
Einrichtungen und Famiienzentran

» Ab0B.2011 Vermittling der Lehrinhalte in individuell abgestimmien Untemichtesinherten
uber die Dauer von gines weiteren Schuljshres

5.3 Auswertungsphase:

+« 0107.2012; Auswertung und Sicherung der Ergebnisse; Erstellen eines Abschluss- und
Erfahrungsberichts

Hilden, der 31,10.2008
[
ubert Bader
iteer
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