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Produkt
040103 Kulturelle Veranstaltungen

Strategische Ziele 2008

Geplante MaRnahmen 2008

ErschlielBung neuer Zielgruppen

-Auswertung der in 07 erfolgten
Nichtnutzerumfrage

-Aufbau eine Adressdatei ,Busreisen

-regelmafiger Versand eines
institutstibergreifenden
newsletters“Kultur® (14-tagiger Turnus)

-Entwicklung eines Marketingkonzeptes
Kultur

Erweiterung der Kooperationen

-regelmafige “Runde Tische” mit
Galerien und Kunstschaffenden im
Sinne einer Zukunftswerkstatt, Bildende
Kunst*,

-werbemafige Unterstiitzung der
,Hildener Sommerakademie”

-Herausgabe eines gemeinsamen
Infoflyers ,Ausstellungen in Hilden
2008 in Zusammenarbeit zwischen
Kulturamt, Wilhelm-Fabry-Museum und
Kunstraum, Gewerbepark-Sud

Einnahmesteigerung

-Kontinuierliche Erh6hung der
Abonnentenzahl und der Auslastung
der freien, nicht im Abonnement
angebotenen Veranstaltungen

Erweiterung der emotionalen Bildung
des Publikums

-Give-aways
-Marketingartikel

-Attraktivitatssteigerung des ,Umfeldes”
von Veranstaltungen: ,Event-Charakter®
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