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Auswertung des
Jugendkulturjahres 2005

| Verlauf der Projekte |

Im Jugendkulturjahr 2005 wurden iiber zwolf Monate hinweg insgesamt 65 Projekte angeboten, die 11

Interessenbereiche bedienten. Ein groBer Teil fillt hierbei mit 21 Veranstaltungen auf den Bereich Musik

(Konzerte, Musicals, HipHop-Workshops, Tanz etc.), gefolgt von 12 Angeboten im Bereich Kunst und je
fiinf in den Bereichen Party, Sport / Gesundheit, Literatur, Theater und Computer.

Die Monate mit der héchsten Projektdichte waren der Februar (10 Projekte) und der Juni (7 Projekte), wo-
bei im Juni vor allem die publikumswirksamen Musikveranstaltungen stattfanden. Die meisten Beteiligten
wurden durch die Auffiihrungen des Musicals ,,Niggel und der rote Schatten® mit 3.704 im Dezember ge-
zéhlt. Insgesamt haben 14.751 Aktive und Besucher am Jugendkulturjahr teilgenommen.

Als Resiimee gilt festzuhalten, dass die Veranstaltungen des Jugendkulturjahres im Rahmen der organisa-
torischen Planungen und des bewilligten Budgets realisiert wurden. Wihrend der Vorbereitung und Durch-
fithrung zahlreicher Aktionen und Projekte haben die Jugendlichen aller Altersgruppen die Gelegenhelt '
genutzt, die Vlelsemgkext und Kreativitit ihrer Jugendkulturen zu préisentieren.

Die gemeinsamen positiven Erfahrungen, die durch das Kniipfen von Kooperationsbeziehungen gesammelt
werden konnten, weisen iiber das Jugendkulturjahr hinaus. Das in diesem Jahr entstandene Netzwerk soll
auch in den kommenden Jahren weiter genutzt werden, um die Entwicklung von Jugendkultur in Hilden zu
gewihrleisten und weiterhin — auch unter finanziell eingeschrankten Bedingungen — zu fordern.

- | Auswertung der Umfrage

1. Allgemeines

Die Umfrage fand vom 16. bis 26.01.2006 in allen weiterfilhrenden Schulen Hildens jeweils in den groBen
Pausen statt. 1.246 Fragebdgen wurden ausgewertet, davon wurden 424 durch Schiiler und 615 durch
Schiilerinnen ausgefiillt (die Differenz zur Gesamtzahl der ausgewerteten Fragebdgen ergibt sich aus Teil-
nehmern bzw. Teilnehmerinnen, die die Angaben zu Schulform, Alter und Geschlecht nicht ausgefiillt
haben). Das Durchschnittsalter lag bei 14,04 Jahren.

Die genaue Verteilung auf die drei Altersgruppen ergibt sich wie folgt:
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Die verschiedenen Schulformen waren folgendermaBen beteiligt:
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2. Bekanntheitsgrad der Veranstaltungsorte

80 % der Probanten kennen die Stadtbiicherei. Sie liegt damit im Bekanntheitsgrad an der Spitze vor der
Stadthalle (78 %). Gegeniiber den etablierten Veranstaltungsorten haben die beiden neuen Jugendzent-
ren (Jugendtreff am Weidenweg und Area 51) aufgeholt.
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In der detaillierten Auswertung zeigt sich, dass zum Teil der Veranstaltungsort noch nicht vollstindig
mit einer Veranstaltung identifiziert wird, denn 201 Probanten behaupten, an einem Angebot im Area
51 teilgenommen zu haben, diesen Veranstaltungsort aber nicht zu kennen.
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Die Aufteilung der Kenntnis der Jugendzentren nach Altersgruppen ergibt sich wie folgt:

350
300

Altersgruppe 10-13
Altersgruppe 14-17
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3. Offentlichkeitsarbeit

Um die spezielle Zielgruppe mit Informationen zu erreichen, hat es sich im Laufe des Jahres als wichtig
erwiesen, die traditionellen Informationskandle zu erweitern. Neben regelmiBigen Mitteilungen durch
die ortliche Presse wurden monatlich Plakate mit den aktuellen Veranstaltungen erstellt. Dariiber hinaus
wurden zu besonderen Anldssen (wie z.B.: Monate Juni und Juli mit der hochsten Veranstaltungsdichte,
Monate Oktober bis Dezember als ,,Endspurt” und einzelne Events) Flyer entwickelt. Insbesondere die
beiden letztgenannten Medien trafen in allen Altersgruppen auf eine hohe Akzeptanz. Auch das Internet
diente zur Informationsbeschaffung fiir alle Altersgruppen:
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In der Nutzung der verschiedenen Informationskanéle bestehen keine wesentlichen Unterschiede zwi-
schen den verschiedenen Schulformen, wie folgende Grafik zeigt:
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Um Kurt Kulti als Logo und Maskottchen zu etablieren, wurden zu nahezu allen Angeboten das Banner,
das Logo und / oder Kurt Kulti selbst prasentiert. Unter drei Grafiken mit kulturellen Motiven erkann-
ten 1.128 Probanten die Figur als das Logo des Jugendkulturjahres.

. 4. Quantitative und qualitative Angaben zu den Veranstaltungen

Die quantitative Auswertung der Fragebogenaktion deckt sich tendenziell mit den vom Veranstalter ge-
zéhlten Besucherinnen und Besuchern bzw. Beteiligten an den einzelnen Angeboten. Spitzenreiter ist
hier wie dort das Musical ,,Niggel und der rote Schatten* gefolgt von der Mathematikausstellung im
Ev. Dietrich - Bonhoeffer - Gymnasium. Auf den weiteren Plitzen liegen die Antidrogendisco und das
Tanztheater Opgenoorth mit ,,Begegnungen®.

Musical "Locomotion Dancers” ] —] 349
Musical "Nigge!l und der rote Schatten" ] ] 545
Mathematikausstellung (Bonhoeffer-Gymn.) ] ] 543
Bandcontest Kreis Mettmann ] 1395
“Begegnungen" - Tanztheater Opgenoorth ] 1364
Auftritt der Schulensembles (Stadthalle) ] 1353
Antidrogendisco (Stadthalle) ] 1534 .
Er6ffnungs-/Abschlussfeier Jugenkulturjahr ] 1461
0 ‘H!)D 260 360 460 560 660
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Insgesamt wurden von den Probanten 4.355 Veranstaltungen bewertet. Unter dem Stichwort ,,andere
Veranstaltungen® wurden 16 mal die NRZ/RP-Party und 8 mal das Big Band Konzert erwihnt. Dariiber
hinaus gab es nur vereinzelte Aufzihlungen.

Die qualitative Befragung nach Schulnoten ergab Durchschnittswerte zwischen 2,24 (,,Niggel und der
rote Schatten”) und 2,84 (,,Begegnungen® des Tanztheaters Opgenoorth). Dabei wurde das gesamte
Spektrum der Noten 1 bis 6 bei den einzelnen Veranstaltungen ausgenutzt.

Eroffnungs-/Abschlussfeier Jugendkulturjahr 2,46
SummerfunSportparty 2,58
,ZAdlertanz und Lotosbliite” im Helmholtz-Gymn. 2,81
Antidrogendisco 2,35
Auftritt der Schulensembles 2.72
.Begegnungen* des Tanztheaters Opgenoorth 2,84
Bandcontest Kreis Mettmann 2,55
Mathematikausstellung im Ev. Bonhoeffer-Gymn. 2,69
Musical "Niggel und der rote Schatten" 2,24
"Locomotion Dancers" 2,67

5. Allgemeine Angaben zum Jugendkulturjahr

Bei der Frage nach der generellen Teilnahme der Probanten an den Veranstaltungen des Jugendkultur-
jahres zeigt sich, dass Gymnasien am stdrksten beteiligt waren (88 %), gefolgt von Hauptschulen (79
%) und Realschulen (74 %). Um die Beteiligung von Forderschiilern und —schiilerinnen (39 %) zu he-
ben, kdnnten fiir kiinftige Angebote geeignete Mainahmen, wie erméBigter oder kein Eintritt und klas-
senweise Vormittagstermine, in Erwdgung gezogen werden.
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Die Durchschnittsnote fiir das gesamte Jugendkulturjahr betrdgt 2,42. Lust auf mehr Jugendkultur ha-
ben nach diesem Jahr 76 Prozent der Befragten bekommen.

Als Wiinsche fiir weitergehende Angebote wurden meist Veranstaltungen aus dem Bereich Musik
(Party, Disco, Musical, Konzert) genannt. Uberraschend hoch ist aber auch mit 106 Nennungen der
Bedarf an sportlichen Angeboten.

(Die Liste beinhaltet alle verwertbaren, konkreten Wiinsche, die 3 mal oder 6fter erwihnt wurden. Die
Wiinsche wurden automatisch nach Schliisselwortern durchsucht.)

. A[tesgrup50~13 Altersdruppe 14-17 | Altersgruppe 18+ |
Feiern 187 164 7
Sport 50 52 2
@ Musikveranstaltungen 41 56 3
O Musical und Theater 19 54 9
8 Antidrogen 10 21 0
B Sonstiges 15 11 3

| Erreichen der Zielvorgaben

1.

Strategische Ziele

Sowohl die Umfrage als auch die fortlaufenden Berichte in den Medien wihrend des gesamten
Jugendkulturjahres dokumentieren, dass Jugendliche Kulturangebote sowohl konsumiert, als auch
selbst produziert haben. Bei gut einem Drittel der Projekte (23 Stiick) waren Jugendliche nicht nur an
der

Ausfiihrung, sondern auch an der Idee, der Planung und Organisation des Events maBgeblich beteiligt
oder nahmen diese selbstdndig in die Hand (z.B. Beach Party und Best of Jugendkulturjahr vom
Jugendparlament).

Insbesondere die Musical- und die Theaterproduktionen waren durch hohe Anforderungen an Kreati-
vitdt, Ausdauer, Konzentration, Zuverlédssigkeit und Teamfahigkeit geprigt. Die Entwicklung von der
Idee zur Geschichte, das Einfiigen der Choreografie sowie das Erarbeiten eigener Figuren erforderten
harte Arbeit und Disziplin. Als Ergebnis verbuchen die Jugendlichen jedoch eine nicht zu iiberschiit-
zende Erfahrung mit sich selbst und anderen, auf der sie in Zukunft aufbauen kénnen.
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An dieser Stelle setzt das dritte strategische Ziel, die Nachhaltigkeit der Kulturangebote, ein. Uber den
Bereich der ganz persdnlichen Erfahrung hinaus haben sich im Verlauf der Kooperationen des ver-
gangenen Jahres Ankniipfungspunkte gebildet, die zukiinftig zu einem Netzwerk fiir Jugendkultur
wachsen konnen (siehe unter ,,Ausblick).

2. Rahmenziele

Durch die zahlreichen Kooperationspartner wurde das Rahmenziel trageriibergreifender Angebote das
gesamte Jugendkulturjahr hindurch verfolgt. Auf dem Programm standen beispielsweise Veranstal-
tungen mit dem Badminton-Sport-Club Hilden, dem Billard-Club Hilden 1935 e.V., den Locomotion
Dancers, dem Ev. Schulzentrum, der KJG St. Konrad, dem Landeskriminalamt, der Hildener Polizei,
dem Verein Internationale Entwicklung und Soziale Arbeit, dem Jugendwerk der AWO, dem Tanz-
theater Opgenoorth, der VHS Hilden / Haan und dem Kinder- und Jugendchor 1956 e.V. Nicht zuletzt
alle weiterfiihrenden Schulen Hildens und sogar eine Grundschule haben eigene Projekte angemeldet
und durchgefiihrt. Insgesamt waren bei 18 Projekten mafigeblich Kooperationspartner beteiligt.

Ein weiteres Rahmenziel bestand in der nachhaltigen Verbindung von Jugend- und Kulturbereich. Es
gilt, die bereits erwdhnte dmteriibergreifende Zusammenarbeit zu stabilisieren und weiterzuentwi-
ckeln, um einen mdglichst flexiblen Raum fiir die weitere Entwicklung der Jugendkultur in Hilden zu
schaffen.

Die beiden verbleibenden Rahmenziele sind eng mit dem Thema Offentlichkeitsarbeit und Informati-
onsstrukturen verbunden. Zum einen sollte durch das Jugendkulturjahr das Bild von Jugendlichen in
der Offentlichkeit positiv prasentiert werden, zum anderen sollten die Jugendlichen die Jugend- und
Kultureinrichtungen kennen bzw. kennen lernen.

Das erste Rahmenziel wurde in erster Linie durch die Tatsache erreicht, dass alle Veranstaltungen ge-
waltfrei blieben und dadurch ein vorherrschendes Vorurteil entkriftet werden konnte. Unterstiitzt wur-
de das Bild der Jugendlichen in der Offentlichkeit sowohl durch intensive Pressearbeit, als auch durch
Vorstellungen fiir die gesamte Familie. Die ausdriickliche Offnung der Prisentationen fiir alle Kreise
der Bevilkerung, z.B. auch an dafiir geeigneten Orten wie dem Alten Markt, bot jedem Interessenten
die Moglichkeit, selbst dabei zu sein.

Um die Informationen schnell und einfach zu vermitteln, wurde wihrend des Jugendkulturjahres auf
direkten Kontakt gesetzt. Die iiblichen Informationskandle (Zeitungen, Plakate, Flyer) wurden durch
Besuche an den Schulen ergénzt, wo Kurt Kulti und die verantwortlichen Organisatoren auch fiir
Riickfragen und Feedback bereit standen. Diese ungewdhnliche, direkte Ansprache erzeugte die er-
hoffte Aufmerksamkeit. Kurt Kulti blieb kein abstrakter Begriff. Damit riickten auch das Jugendkul-
turjahr und seine Angebote in das Blickfeld der Zielgruppe. Inwieweit sich das auf die Kenntnis der
Veranstaltungsorte niederschlug, zeigte bereits Punkt 2 in der Auswertung der Umfrage.

Lust auf Kultur wecken, fordern und vertiefen - das war die Idee, die das Jugendkulturjahr transportie-
ren sollte. Wie die Umfrage dokumentiert, ist bei Dreiviertel der Jugendlichen die Lust auf Kultur ge-
weckt worden. Diese auch in Zukunft zu férdern und zu vertiefen, soll gemeinsame, dmteriibergrei-
fende Aufgabe sein.
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1. Organisation von Veranstaltungen

Auf der Grundlage der Zusammenarbeit zwischen der Abteilung Jugenderderung im Amt fiir Jugend,
Schule und Sport und dem Kulturamt sollen auch nach dem Jugendkulturjahr bewéhrte Beziehungen
und Erfahrungen genutzt und fortgefiihrt werden.

Das kann zum Beispiel im Bereich des Angebotes des Area 51 eine Rolle spielen. Hier haben die Ju-
gendlichen, die sich in Tanzgruppen und Musik-Workshops treffen, wihrend des Jugendkulturjahres
vermehrt Auftrittsmoglichkeiten nutzen konnen. Die Prisentationen trugen zur Motivation der Teil-
nehmerinnen und Teilnehmer bei und lieen die Gruppe enger zusammen wachsen. Auch in Zukunft
“sollen diese Moglichkeiten erhalten und weiter ausgebaut werden.

Kooperationen mit Kiinstlerinnen und Kiinstlern, wie z.B. DJ Rafik, die ohne das Jugendkulturjahr
nicht stattgefunden hatten, haben sich als Chance fiir beide Seiten erwiesen und sollen auch im Rah-
men der zukiinftigen Jugendarbeit fortgesetzt werden.

Die Stadtbiicherei hat mit der Jugendbuchjury in Zusammenarbeit mit Hildener Buchhandlungen ein
Projekt ins Leben gerufen, das ebenfalls weitergefiihrt werden soll. Ziel ist es, die Jury alle 2 Jahre
durchzufiihren. Dariiber hinaus wird das Angebot fiir Jugendliche auf eine breitere Basis gestellt, in
dem die Abteilung fiir Jugendliche stérker prisent sein und alle Medienbereiche umfassen wird.

Nicht zuletzt haben sich einzelne Events wie der Bandcontest im letzten Jahr nicht nur bewihrt, son-
dern bereits als fester Bestandteil der Jugendkultur in Hilden etabliert. Auch diese Veranstaltung ent-
stand in einer Kooperation, in diesem Fall mit der KJG St. Konrad, die den mafigeblichen Teil der
Vorbereitung und Organisation ibernahm.

2. Offentlichkeitsarbeit

Im vergangenen Jahr haben sich Informationstrager wie Plakate und Flyer bewahrt. Diese sollen auch
zukiinftig verstérkt genutzt werden. In jugendgerechtem Layout sollen der Zielgruppe auch weiterhin
Informationen zu den Jugendzentren angeboten werden.

Die Webseite www.kurtkulti.de kann iiber das Jahr 2005 hinaus aktiv bleiben und einen Veranstal-
tungskalender mit Hintergrundinformationen bereithalten. Hier besteht auch die Moglichkeit der Nach-
frage iiber E-Mail.

Zu besonderen Anldssen konnte auch — selbstverstandlich im Einverstindnis mit der Schulleitung - auf
den direkten Kontakt an den Schulen zuriickgegriffen werden. Da dieser jedoch sehr zeit- und arbeits-
aufwindig ist, sollten dafiir Informationen gesammelt und gebiindelt an die Jugendlichen weitergege-
ben werden.

Unterstiitzt werden sollten diese Aktivitdten auch in Zukunft von einer zuverlissigen und ambitionier-
ten Pressearbeit, wie sie bereits jetzt von den Kolleginnen und Kollegen verfolgt wird.
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Das Jahr 2005 hat gezeigt, dass ein Grofiprojekt wie das Jugendkulturjahr durch die Kooperation ganz
verschiedener Partner gelingen kann. In der konkreten Projektarbeit hat es sich als sinnvoll erwiesen,
die Arbeit der Kooperationspartner zu koordinieren und beziiglich der Offentlichkeitsarbeit zu beglei-
ten. Auf diese Weise konnten Dopplungen (z.B. bei Plakaten, Flyern usw.) vermieden und das ohnehin
reichlich vorhandene Informationsangebot iibersichtlicher gehalten werden.

Durch die inzwischen erprobte Zusammenarbeit von Kulturamt und Amt fiir Jugend Schule und Sport,
Abteilung Jugendforderung sind in diesem Jahr einerseits Krifte gebiindelt und andererseits Wege ver-
kiirzt worden. So war es in diesem Jahr moglich, eine gemeinsame Anlaufstelle der Fachdmter fiir Ju-
gendliche und Projektorganisatoren zu schaffen und Fragen oder Probleme {ibergreifend zu 16sen. Die-
se ergebnisorientierte Haltung im Umgang mit den Jugendlichen und den Kooperationspartnern hat —
wie in qualitativen Interviews mit Jugendlichen klar wurde — zu dem positiven Eindruck gefiihrt, dass
die Ideen der Jugendlichen willkommen sind und ihre Realisation nach den bestehenden Mdéglichkeiten
unterstiitzt wird. Diese Erfahrung fordert die starkere Identifizierung der Jugendlichen mit der Stadt
Hilden.

Dariiber hinaus diirfte das monatliche Angebot an Jugendkultur sowie der aufgeschlossene Umgang
auch mit schwierigen Themen wie Graffiti dazu beigetragen haben, dass die Motivation bei Jugendli-
chen gestiegen ist, selbst neue Ideen zu entwickeln oder sich aktiv an der Verwirklichung von Projek-
ten zu beteiligen. Gemeinsam mit den bereits unter , Erreichen der Zielvorgaben“ erorterten Punkten
ergibt sich eine giinstige Ausgangsposition fiir die weitere Jugend-Kultur-Arbeit in Hilden.



Finanziibersicht Jugendkulturjahr 2005

Projekte

Stand 22.02.2006

bewilligter
Zuschuss

Einnahmen

Minderaus-
gaben

Nettoaufwand

1. Musical

14.000,00 €

0,00 €

103,41 €

13.896,59 €

2. Bandwett-
bewerb und
Festival

20.000,00 €

1.890,00 €

1.674,44 €

16.435,56 €

3. Hildener
Jugendbuch

Jury

1.500,00 €

0,00 €

0,00 €

1.500,00 €

4. Young-
spezial Lit

2.000,00 €

0,00 €

0,00 €

2.000,00 €

5.Texte Orte

1.500,00 €

0,00 €

0,00 €

1.500,00 €

6. Musik-
theater,
Opgenoorth

14.000,00 €

0,00 €

0,00 €

14.000,00 €

7. Ferien-
aktionen mit
Jugend|. und
Bild. Kiinstl.
ASP

1.500,00 €

0,00 €

173,20 €

1.326,80 €

8. Jazzwork-
shop fur Kids

2.000,00 €

0,00 €

1.000,00 €

1.000,00 €

9. Merry X-
Mas 24
Tage non-
stop
Programm

3.000,00 €

0,00 €

3.000,00 €

0,00 €

10. "Agens"
Projekt

Medienkunst
/ Videokunst

2.000,00 €

0,00 €

97,00 €

1.903,00 €

11. DJ Raffic

500,00 €

0,00 €

0,00 €

500,00 €

12. Jugend-
férderung
Archiv
Culture o.
the road

10.410,00 €

0,00 €

0,00 €

10.410,00 €

13. Wilhelm-
Fabry-
Museum
BRAVO-
Ausst.siehe

0.494,10 €

0,00 €

0,00 €

9.494,10 €

Legende * 1




14. Steimel
Jugend-
schutz

1.500,00 €

0,00 €

1.500,00 €

0,00 €

15. Jugend-
forderung
Andrea
Nowak

500,00 €

0,00 €

500,00 €

0,00 €

16. Jugend-
forderung
Junge
Madchen...

300,00 €

0,00 €

150,00 €

150,00 €

17. Kinstler
in Schulen

1.500,00 €

0,00 €

1.500,00 €

0,00 €

18. Graffiti-
Kunst

1.000,00 €

150,00 €

168,79 €

681,21 €

19. Foto-
kunst far
Madchen

1.645,00 €

0,00 €

457,91 €

1.187,09 €

20. Style-
und
Farbberat.
fur junge
Madchen

800,00 €

0,00 €

800,00 €

0,00 €

21. "Jugend
wird das
Volk", U 18
Wahlen

350,00 €

0,00 €

350,00 €

0,00 €

22. Inline-
Contest

1.500,00 €

0,00 €

1.500,00 €

0,00 €

23. Akki /
Jugendamt

1.935,00 €

330,00 €

0,00 €

1.605,00 €

24. Anti-
Drogen-
Disco (ADD)

7.000,00 €

1.204,00 €

3.151,04 €

2.644,96 €

25. Schiler-
kalender
2005

1.750,00 €

595,00 €

0,00 €

1.155,00 €

26.Tag der
Schul-
ensembles
Stadthalle

4.204,60 €

622,00 €

0,00 €

3.582,60 €

27. Begeg-
nung
fremder
Kulturen

500,00 €

0,00 €

82,00 €

418,00 €




28. Bettine-
von-Arnim
Ges.Sch.

1.500,00 €

0,00 €

0,00 €

1.500,00 €

29. Ferdi-
nand-Lieven
Schule

100,00 €

0,00 €

100,00 €

0,00 €

30. Verein
der
MUnzfreunde

120,00 €

0,00 €

120,00 €

0,00 €

31. Verein
Traumakel

500,00 €

0,00 €

0,00 €

500,00 €

32. "Fanal"
Theater
siehe
Legende * 2

1.097,50 €

0,00 €

0,00 €

1.097,50 €

33. Kantorei
der Reforma-
tionskirche

3.000,00 €

0,00 €

1.000,00 €

2.000,00 €

34. Billard-
verein

300,00 €

0,00 €

0,00 €

300,00 €

35. Hildener
Kinder- und
Jugendchor

2.500,00 €

445,33 €

0,00 €

2.054,67 €

36. Mal-
schule
"Mallust"

600,00 €

0,00 €

181,77 €

418,23 €

37.Verein
"[ESA"

4.885,00 €

0,00 €

0,00 €

4.885,00 €

38. Erw.
Angebot
KuKuK

80,00 €

0,00 €

0,00 €

80,00 €

Sonstige
Projekte

39. Musical
AWO

4.000,00 €

0,00 €

0,00 €

4.000,00 €

40.
Locomotion
Dancers
siehe
Legende * 3

3.380,00 €

1.526,00 €

0,00 €

1.854,00 €

Neue
Projekte:

41.Trommel-
workshop
mit Kai
~|Vester

348,00 €

0,00 €

0,00 €

348,00 €




42. Bitte
Platz
nehmen in
Hilden

2.500,00 €

2.500,00 €

0,00 €

0,00 €

43. Schiler
schreiben
ein
Schulbuch

2.800,00 €

0,00 €

0,00 €

2.800,00 €

44. Projekte
Party Area
51

500,00 €

0,00 €

0,00 €

500,00 €

45. Lesung
am
Lagerfeuer

195,60 €

0,00 €

0,00 €

195,60 €

46 .Kalender-

wettbewerb

350,00 €

0,00 €

0,00 €

350,00 €

47. Ab-
schluss

-3.000,00 €

213,00 €

0,00 €

2.787,00 €|

Gesamt-
betrag:

138.144,80 €

9.475,33 €

17.609,56 €

111.059,91 €

Legende:

* 1. Das Projekt erforderte Mehrausgaben i. H. v. 3.695,20 €

* 2. Das Projekt erforderte Mehrausgaben i. H.v. 97,50 €

* 3. Das Pojekt erforderte Mehrausgaben i. H. v. 2.380,00 €

Gesamtuibersicht 2005

geplante

jahr 2005

Ausgaben 138.144,80 €

Ausgaben :
8.940,09 €

Werbung

Minderausgab. 17.609,56 €

Ausgaben 120.475,33 €

(gesamt

. Einnahmen 9.475,33 €

verbleibende 120.000,00 €

Ausgaben

Haushalts-

ansatz

Jugendkultur- 120000 0E




Ausgaben 2004 aus

‘den

reguldaren

Jahresbudgets des Jugendamtes und des

Kulturamtes
Jugendamt
Werbung 2004 Ausgaben
T-Shirts 09.08. 80.00 €
e 09.00. 638,00 €
kalender
Banner 02.11. 780,91 €

1.498,91 €
Kulturamt
Buttons Kurt | 5 08,2004 756,90 €
Kulti
e 02.09.2004 26,00 €
krafte
Hlanarar- 11.11.2004 100,00 €
Trommler
Banner-
befestig. Mat 19.11.2004 47,96 €
PlakatKut | 49 142004 867,10 €
Kulti
Promotion 19.11.2004 1.400,00 €
Homepage 07.12.2004 79,23 €
eroe- 05.09.1900 249,00 €

klische

Homepage 07.12.2004 600,00 €
Homepage 17.12.2004 150,00 €
Bandausst. |, 15 2004 120,00 €
Schule

4.398,19 €
HH-Ansatz
Jugendkulturjahr 2004
(Budget kulturelle i
Veranstaltungen)
Budgetausgaben 2004

897,10 €

Jugendamt/Kulturamt




Ausgaben

2005 aus

reguldren

Jahresbudgets des Jugendamtes und des

Kulturamtes

Jugendamt
1. Werbung 2005 Ausgaben
Bildrechte 12.01. 58,00 €
you & me
Banner 11.04. 887,40 €
Programm 19.05. 220,40 €
Juni / Juli
Honomarkut] g, g 108,00 €
Kulti
1.273,80 €
2. Projekte 2005 Ausgaben
Graffiti- 02.05. 202,50 €
projekt
Graffiti- 26.07. 94,37 €
projekt
296,87 €
Zwischen-
summe
Ausgaben 1.570,67 €
Kulturamt
Projekte 2005 Ausgabe
Stele aus
rotem 17.07.2005 3.885,61 €
Sandstein
TheaTrend 24.10.-
28.10.2005 e
Zwischen-
summe 8.885,61 €
Ausgaben
Ausgaben
2005 aus Jugendamt 1.570,67 €
den
regularen
Jahres- Kulturamt 8.885,61 €
budgets
Gesamt-
summe 10.456,28 €
Ausgaben




Gesamtausgaben

Jugendkulturjahr 2005

Ausgaben 2004
aus den
regularen
Budgets des
Jugendamtes
und des
Kulturamtes

897,10 €

Ausgaben 2004

aus dem Budget
Jugendkulturjahr
2005

5.000,00 €

Ausgaben 2005
aus den
reguldren
Budgets des
Jugendamtes
und des
Kulturamtes

10.456,28 €

Ausgaben 2005

aus dem Budget
Jugendkulturjahr
2005

120.000,00 €

Finanzielle
Beteiligung der
Sport- und
Kulturstiftung
2005

5.599,56 €

Gesamt-
ausgaben
Jugend-
kulturjahr 2005

141.952,94







